
c -

- *

COi4ISION PREVERTIVA CEhTRAL
DECRETO LZY No 211, 1973
LEY AiWIXONOPOLIOS
EANDERA No 236, 2' Piso

ORD No /% 3

ANT. Consulta de CompaAia Tecno-
Industrial s. A. FENSA-KIIDEMA.

NAT. Dictamen de la Comisi6n

Santiago, k 1 Jut!. 1976

DE: COMISION PREVENTIVA CENTRAL

A: SEtiOR  GERENTE GENERAL DE COMPAmIA TECNO INDUSTRIAL S.A.
DON JORGE REHRMAN S.

1 .- El Gerente General de CompaAia Tecno-Industrial S.
A. Fensa  14ademsa,  hacienda uso de1 derecho gue le otorga el
artiCul0 Sf lotras a) y b) de1 Decreto Ley No 211, de 1973,
'ha solicitado un pronunciamiento de esta Comisi& sobre la
legalidad de una "Campafia  Promotional de ventas"  que intenta
llevar a cabo dicha  Compaiiia, siempre que se le autorice pre-
viamente para  ello.

2 .- Hate  presente el consultante que la CompaRia Tecno-
Industrial S. A. es una empresa industrial que fabrica  arte-
factos  para el hogar, 10s gue comercializa a travgs  de una
red de Distribuidores autorizados que compran dichos artku-
10s a la Compafiia para, a su vez, venderlos al p&blico consu-
midor.

3 .- Para incentivar sus ventas,  10s  Ejecutivos de la
Empresa han estudiado una CampaAa Promotional que incluiria
avisos publicitarios, tanto  escritos coma orales,  y cuyas ba-
ses son las siguientes:

a) La campafia  se realizars en una zona geogra'fica  definida.

b) Pueden  participar en ella todos 10s  Distrib>idores  de
esa zona que  lo deseen.

c) La Compaiiia determinara'  con 10s Distribuidores que ingre-
sen a la camp&k un precio ma'ximo  de venta al pdblico para
cada  linea  de artefactos. Este precio se fijara'  de modo
que 61 sea conveniente y atractivo para  el pu'blico,  siendo,
en todo  case, ma*s bajo que el corriente en plaza.

d) ~.a oferta seria publicitada por la Compaliia a trav6s  de'
10s medios de prensa, incluyendo en el texto de dichos avi-
SOS el valor de1 artefacto ofrecido, su forma de pago, al
plazo de validez de la oferta y la individualizaci6n de 10s
Distribuidores que la ofrecen.
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Esta oferta podria ser hecha por cada  Distribui-
dor individualmente, si esta Comisi& asi lo indica.

Agrega, a este respect0 el consultanize, quo el cos-
to de la publicidad se&, en principio de cargo de la compa-
fiia y, en case de existir alggu'n  aporte por parte de 10s Dis-
tribuidores, gste  lo se& a prorrata de su participacidn en
la Campaiia.

e) La Compafiia otorgars conditioner especiales de venta a
10s Distribuidores que ingresen a la camp&a de modo de
obtencr su participacign en ells.

4 .- Esta Comisi& Preventiva Central, en su sesi6n  de
4 de Mayo en curso  y por la unanimidad de sus miembros pre-
sentes, acordd informar negativamente la consulta sometidn
a su conocimiento, negando, de ese modo, la autorizaci&  so-
licitada  para iniciar la CampaRa  Promotional de Ventas cuya
ejecuci6n habia proyectado la Compafiia Tecno-Industrial S.A.
en 10s te'tminos indicados en cl nu'mero  anterior.

5 .- Para  concluir de1 modo seiIalado,  ha tenido presente
que 10s Distribuidores de la citada CompaAia son independien-
tes que ejcrcen su comercio por sus propios cuenta y riesgo,
vale decir, efectdan sus ventas a nombre propio y bajo su ex-
clusiva responsabilidad. No obstante lo anterior, la Compa-
iI$a Tecno-Pndustrial 5-A. pretende otorgar condiciones espe-
ciales de venta a 10s Distribuidores qqe ingresen voluntaria-

1
mente a la Campa% Promotional y fijar ella el precio &xi-
mo de vcnta al pu'blico para cada  linea  de artefactos, precio
que , en todo  case, serd  inferior al corriente en plaza.

I 6 Esta situaci6n  puede dar origen a sus alternatives:. '..Y ai-ingresan .&lo  algunoc Distribuidores a la CampaAa y b)
ingrosan todos. En el primer case, la Compaiiia  ya mencionada
estaria  discriminando injustificadamente respect0 de aus com-
pradores al por mayor al otorgar .&lo  a algunos condiciones
especiales de venta. Adem&, en este mismo case  y en el sig-
nado con la letra b) estaria imponiendo el precio de venta al
pGblico de 10s articulos que ha vendido a 10s Distribuidores.

En principio, la fijaci6n de un precio &ximo no
atenta contra la libre competencia,  porque el revendedor se
encuentra en libertad de rebajarlo a su voluntad, pero, si
este precio &ximo  es tis bajo que el corriente en plaza,
el productor es'&  restringiendo la libertad de comercio de1
Distribuidor, gue no es su mandatario sino, coma ya se dijo
antes, un comprador mayorista; &s. niin, si se considera quc
la limitaci& impuesta por el productor se refiere, no ~610
al precio de 10s articulos sino tambie'n  a su forma de pago.

7 .- La Comisikn ha considerado qua la Campana  Promocio-
nal de ventas proyectada por la consultante hate  posible, no
~610  la imposici6n de precios,  por parte de1 productor, sin0
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tambi& el acUerd0 de precios entre 10s Distribuidores, con-
ductas  .&stas previstas y sancionadas par la le-kra d) dcl ar-
tiCUl0  2' dCl Z)cCTt::Li)  Li:y  ilo :‘L!.,  tie 1973, c?ue  afeCtaI1  1
fluidez de la oferta  1. _L a

1 son contrarias a la libre  competencia.

C&e agregar que,
si el precio "ma's

si bien la consulta no cspecifica
bajo c~tie el corriente en plaza" que prete:l-

de fijar coma  ma'ximo  a 10s Distribuidores q-ue se allanen a
ingresar a la Campaiia Promotional proyectada, es un precio
sobre el cost0 de 10s articulos 0 bajo ikte, su fijaci6n  pue-
de llegar  a constituir "dumping" si se trata de precios que
no alcanzan a cubrir 10s costos.

8 .- Por todo lo anterior, la Comisio'n Preventiva Central
acord neyar la autorizaci&  solicitada por Compafiia  Tecno-
Industria  S. A. -para iniciar la Campafia  Promotional  de Ventas
en la forma propuesta por la consultante.

Saluda arentamente a ud.,


