COMISION PREVENTIVA CENTRAL
DECRETO LEY N° 211, de 1973
LEY ANTIMONOPOLIOS
BATINOS N°120, PISO 10° OF. 32
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ANT.: Consulta de Good Year de Chile
SQAOIQC.

MAT.: Dictamen de 1la Comisién Preven
tiva Central.-—-

Santiaqgo, 5 N@V. ig?g

DE: COMISION PREVENTIVA CENTRAIL

A 1 GOOD-YEAR DE CHILE B.A.IXI.C.

1.~ Good~Year de Chile 3.A.C.Y., en adelanta Good-Year, ha

| somatido al conoocimiento de esta Comisifn Prevantiva
Central un proyecto de contrato denominade "Convenio aobre Promo-
cibn de Ventas”.

2.~ Del proyeoto aparace gue on el contrato serfing tesuood
Year y un tercero al que se atribuye el nombre de promo
tor de ventas"”, que la convencifn durar§ 10 afios, no obstante lo aual
Yy concurriendo ciertos raquisitos, cualquiera de las partes podr&
ponerle té&rmino akhticipado.-

1

3.~ El contenido de las diversas clfiusulas del proygbto da
: muestra due en €l ge tratan tres materias fundamentalen,
a saber: :
. n) Aquéllas en gque el promotor actfia, efectivamente,

en la promocidn de los productos Good-yaar)

b) Aquellds en gue el promotor actda corio vendedor de
productds Cood-Year; vy

c) Auual]és en gue el promotor actfia como comprador
de los productos Good-Year.

La clasificacibn antexior, demuestra gque el denominado
"Convenio sobre Fromocifn de Ventas", no sflo se refdere a la mate
ria de su nombre sdno también a otras, de tanta o mia importancia gue
la primera,y constituye asi un complejo jurfdico al gue corresponde
calificar, mfs bilen, come contrato innominado.
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4.- La precisifn formulada en el pArrafo anterior explica la
razfn de ser da la consulta 4n eatudio. Enefaecto, un nue
vo contrato scbre ptomocifn de la venta de determinados artfoculos
entre un productor y un promotor y que obviamente, se limitara a
definit las leborams de promooifn y la manera de remunerarlas, en
pringipio, no tendria porquéd ser materia de una consulta ante esta
‘Comisifn, pero, cuando en tal convencién se pacta,ademfs, una comi
8i8n para vender y un sistema de descuento de preoios, auando el pro
imdtor compra los ggifeductos de su cliente, es evidente que la si
tuacifn resulta vinculada, directamente, con las normas legales sg
bre ldbre competencia y cabe lm posibilidad de gua pueda llegar a

vulnerarlas.

5. En otro orden de ideas, conviena seilalar que las tres mate

rias clasificadas en el plrrafo tercero de este dictamen no
han sido tratadas en forma separada en el proyecto en estudio, mino
gn forma conjunta, lo qua hace imposible su ponderacitn individual.
Asl, por ejemplo, en la cléusula octawa se astablecs qua el produg
tor pagarf al promotor una comisifn por las ventas que &ste efactle
a los revendedores de prcecductos Good Year y, como en parte alguna
de la convencibn, se sstipula una remuneracin por la labor promo
clonal, debe concluirse que el pago de esta tarea se encuentra ou
bierto por la comisifn en referencia.

6. En lo que dice relacifn con al aspecto promocional, las clfa
sulas primera, y s8ptima del proyecto de contrato autorizan,

la primera, al promotor para #sar los nombres, marcas, patentes,dogo
tipos publiocitarios y sistemas de comercializecifin que Good Year
tenga registrados a su nombre y la sﬁptima, lo obliga a degsarrollar
"la promooifn exclusiva de la presencia" de productos Good Year en
las instalaciones de los revendedores que obtenga en su labor. Ade
m&a, esta ltima clfusula impone al promotor el deber de contribuir

"con un 50% del presupuesto anual de propaganda Y promocgién en Pun
tos de Vensas qus se ppruebe por las partes.” Asimismo, el pfomotor
debe soportar el 50% de los gastos que importen los elementos de
identificactdn que 81 aprusbe para las diferentes categorfas de re

vendedores.

7.~ En lo concerniente a la labor de ventas gue se gomate al
promotor, la olfusula primara dal proyecto la eancarga actuar
como fuente y adecuado mecanismo de suministro de los productos Good
Year; la cliusula segunda le impone la tarea de ayudar y cooperar
con el productor en el cumplimiento de las obligaciones comercialas
normalas entre vendedor y comprader; la cllusula tercera, establece
que el promotor debe, por cuenta de Good Year, tomay los pedidos de
compra de los revendedcres y, para este efecto,Bood Year se obliga
a proporxcionar al promotor las informaciones corraupondienton a pre
¢ios y céndiciones de Yentas;la olfusula quinta dispone que Good Year
debe antregar al promotor aestadisticas ds ventas; la clfusula sexta
wrghikiga al productor a dar cursos dl personal de ventas del promotor;
la cliusula octava establece &l pago de comisiones por las ventas
que efectle el promotor.

8.~ En cuanto al #istema que opera entme el promotor y Good
Yoar, cuando el prdmero adguiera productos de la sagunda,
la clfusula novena previene gque,en estos casos, el promotor tambifn
tendrd derecho a peroibir las comisiones mencionadas en el p&rrafo
anterior y que,igualmente,las percibe, respactoc de 1&3 operaciones

directas que celabren determinadas entidades con el _productor; ° \
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9.- Por otra parte, nc existe ningGn elemento clarificador, en el

texto del proyecto de contrato a que se ha venido haciendo refe
rencia, que permita precisar c6bmd sa insertar§ la actuacién de los Pro
motores en ¥l sistema general de comercializac#dn establecido para los
revendadores de productos Good Year, cuando el citado promotor proceda
a comprar tales produttos con la finalidad de revenderlos. Esta falta
da elementos de juicio; implica la posibilidad de gue se produzca una
disgriminacifn, ya sea en favor o en contriy de los antes mencionados
revendedoras de productos Good Year.

10.- De lo expuasto en los apartados precedentes fluyen las siguientes
conclusicnas:

a) Qua al proyecto denominado "Convenio sobre Promocifn de Ven
tas" sometido al dictamen de esta Comisidn es, en lo funda
mantal, un contrato de mandato o comisibn para vendsr;

b) 2ua dicho proyecto cdntempla un gistema especial de descuen

t tos al promotor cuando éste adquiere productos Good year,
descuentos que s6lo sa otorgan a quien tenga la ya citada
calidad de promotor;

c) Que, on la medida gue la clfusula sé&ptima obliga al promo-
tor a procumar que en los locales de los revendedores se
promuava, en forma exclusiva, la venta de los productos
Good Year, se«esti propiciando guwe, en tales locales,s8flo
580 expenda dichos productog, todo l¢ cual importa privar a
los revendedores de la posibillidad de momercializar produg
tos de otra marca gu no sea la de Good Year;

d) Que la obligaci®n que la clfusula séptima impone al promo-
toren orden a concurrir a sufragar sflo en parte los gas-
tos que depare la elabomacifin de elementos de identifica-
aild6n que deben ostentar los localas de los revendedoras, con
porta, para el promotor, una bonificacidn,que resulta 1njus .
tificada,poda vez que tales gastos son parte de los costos
propios del szervicio que se obliga a dar dicho promotor; y

a) Que el promotor no ejecutari la labor de tal, en forma pura
y simple,ya que, promocionar& ventas en las cuales tiene
un interés directo, por cuanto, scobre ellas percibirf una
gomisidén la que ganar&, ilncluso,cuando &1 sea el pomprador
directo.

11.~ Las conclusiones sentadas en el apartado anterior y lo dispuasto

en los artfculos 2°, letras c} , e} y f), 6° y B°, letras
b) y ¢} mueven a esta Comisifn a negar su aprobacifn al proyecto de con
trato denominado "Convenio sobre Promocidn de Ventas"” sometido a su
dictamen por Good Year de Chile S.A.I.C., an lcs t&rminos en que apare
ca redactado.

Saluda atentamente a Ud.,

oot LUI§ ALBERTO CAMUS CAMUS
Lo .Abogado
?résidenLe de la Comis®6n Preventiva Central
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