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COMISION PREVENTIVA CENTRAL
DECRETO LEY N° 211, de 1973 :
LEY ANTIMONOPOLIOS

TEATINOS N° 120, PISO 14°
LA T

ANT. : Publicidad de cigarri
l1los "'BOND".
MAT. : Dictamen de la Comisién.

Santiago, 1 1 4

1AR. 1981
PE : COMISION PREVENTIVA CENTRAL
A . SEROR GERENTE GENERAL DE

TABACALERA INTERNACIONAL S.A. "TABINSA'".
PRESENTE

1. - In relacién con la campafia de publicidad, en te
levisitn y otros medios, en que aparece el precio
de venta al pablico de $ 23 de los cigarrillos marca "BOND", la Fis
calfia Nacional EconGmica, mediante oficio N° 48, de 21 de Enero del
afo en curso, sclicit6é informe a Tabacalera Internacional S.A. "TA-
BINSA'" y le hizo presente que la jurisprudencia reiterada de las
Comisiones creadas por el Decreto Ley N° 211, de 1973, ha estimado
que la fijacidén de precios de reventa de los articulos de precio
libre, constituye el delito o atentado previsto por la letra d)
del artficule 22 del Decreto Ley citado. |

2. - Tabacalera Internacional S5.A. "TABINSA'", en su P
oficio de respuesta de 1l de Febrero ppdo., ex-
presd, en sintesis, lo sipuiente:

'. a) La publicidad de los cigarrillos BOND es s6lo una -
campafia puntual dentro de la estrategia global de marketing de la P
Compafifa, que tiene por objetivo central conquilstar para sus produc |
tos una cuota del mercade nacional de tabacos, en que exlstié de |
hecho, durante decenios, un monopolio exclusivo de la oferta. i

b) En torno a una dura y agresiva competencia, como
es hoy el mercado libre de los cigarrillos, la politica de precios
es un elemento esencial en la lucha por la conquista del consumidor, i
cuyos efectos quedarfan anulados si éste no es informado y, en el
mercado de los cigarrillos, la Gnica forma de hacerlo es a través
de la publicidad que hace el fabricante o importador.



-

c) El Gnico medio eficaz que han encontrado para
asegurar el beneficio del consumidor y el éxito de su politi
ca de empresa, es realizar promociones con ventas directas al
piblico, incluyendo en la publicidad el precio al detalle al
que venden en sus propilos locales de venta. Con este objeto
han organizade la venta directa al pablico en sus locales de
distribucion de Santiago y Valparafiso.

d) La inclusién del precio en la publicidad de sus
propias promociones de venta directa al ptblico, no tiene otra
razén ni objetivo que los seilalados y con elle no intentan fijar
precios de reventa ni, por lo mismo, restringir o entorpecer la
libre competencia entre los comerciantes detallistas.

e) Que para evidenciar aGn mas que lo publicitado
es Onica y exclusivamente el precio al cual la Compafifa vende
el producto directamente al consumidor, en sus propios locales
de venta, han agregado a la publicidad la direccién de éstos vy
que asfi lo haridn en el futuro.

£) Que en ningun caso han fijado precios a los reven
dedores ni les han condicionade las ventas a que ellos revendan
los cigarrillos BOND a $ 23, por lo cual no han infringido la le
tra d) del articulo 2° del becreto Ley N° 211, de 1973.

g) Que los carteles de propaganda con la marca BOND
no tienen impreso precio alguno de venta y se entregan con el
precio en blanco a los revendedores.

h) Que el anuncio de un precio de venta de $ 23(que
significa una rebaja de un 25% respecto de los § 28 prevalecien
tes en el mercado seg(in sus encuestas) debe estimarse como un
acto que estimula la competencia, en defensa de los intereses

del consumidor, bien que le corresponde cautelar a los organismos
antimoneopdlicos.

3.- Esta Comisién, después de nalizar los anteceden
tes que conforman este expediente, ha estimado
que Tabacalera Internacional S.A. "TABINSA" no infringirfa las

normas del Decreto Ley N° 211, de 1973 si al publicitar el precio
de venta al pGblico de una o mis marcas de cigarrillos sefiala, en
forma expresa y destacada, que dicho precio corresponde51aquét en
que la sociedad vende al pablico en sus Iocales propios, destina-
a ese efecto.

Por el contrario,si en la publicidad en cuestidn se indi
ca el precio de venta de una o mas marcas de cigarrillos, incluyendo
solamente la direccién del local en que se expenden , aunque este
local sea de propiedad de Tabacalera Ineternacional S.A., se vulneran
las norwas de la ley antimonopolios, a juicio de esta Comisién,
pues esa conducta puede interpretarse como una fijacién de precios
de reventa del producto dirigida a los comerciantes, conducta pre
vista y sancionada por el artficulo 1° en relacién con la letra d)
del artfcule 2° del Decreto Ley N° 211, de 1973.

b, -~ Por lo anteriormente expuesto, la Comisidn Preven

tiva Central instruye a Tabacalera Internacional
S.A. para que proceda del modo indicado en el parrafo primero del
N® 3 de este Dictamen bajo apercibimiento de iniciar procedimien-
to en su contra ante la H. Comisidon Resolutiva.




Acordado en sesion de 3 de Marzo de 1981, por
la unanimidad de los miembros presentes, don Arturo Irarrdzaval
Covaryrubias, don Cristidn Fyrzapuirre Jonhston, don Mario Guzmdén
Ossa, y el Presidente que suscribe.

Saluda atentamente a Ud.
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