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ANT. : Conmsulta de ESSO CHILE PE-
TROLERA LIMITADA.
Promocién venta lubricantes.

MAT. : Dictamen de la Comisibn.

SANTIAGO, 13 Jui 1869

1l.- La sociedad comercializadors de combustibles y lubri
cantes ESSO CHILE PETROLERA LIMITADA, representada

por su Gerente don Danilo Lacayo Rappacioli, por comunicacién de

20 de Junio pasado, ha formulado ante esta Comisién Preventiva

Central la siguiente consulta:

Para incentivar las ventas de sus lubricantes ha ini
ciado, a contar del 12 de Junio del presente afo,una promocidn
entre las personas naturales que atienden los servicentros y lu-
bricentros ESSO, consistente en sellos adheridos a los envases que
los revendedores, o, en su defecto, el personal de estos estable
cimientos, pueden canjear en dinero efectivo, por cada galén, bal
de o tambor de los lubricantes ESSO en promocidén, que coloquen

entre el piblico.

Agrega la empresa consultante, que este tipo de pro-
mociones es muy usado en los Estados Unidos de Norteamérica, sin

que haya merecido reparos de sus organismos antimonopolios.

Zn el caso de Chile serfa menos reprochable desde
el punto de vista de la libre competencia si se considera que
en los servicentros y lubricentros ESSO se expenden, aunque no

sea obligatorio, sélo lubricantes de esta marca.

Sin embargo, al tomar conocimiento del dictamen N=
681/1389,de 11 de Noviembre de 1988, recaido en una depuncia so-
bre promociones en el mercado de las pinturas, ha estimado nece
sario conocer la opinién de esta Comisidn Preventiva Central so

bre la promocién de venta de lubricantes ya explicada.



Finalmente expresa la consultante que ha colocado
avisos informativos de esta promocién en sus servicentros y lu
bricentros, segGn los términos de la prevencién que, en el digc
ramen ya citado, hiciera el Presidente de esta Comisi6m Preven

tiva Central.

2.~ En relacitn con esta consulta, la Comisién expresa
que, si en los servicentros E5SC y demds locales en
que se expenden los productos de la consultante, de hecho sélo
se venden lubricantes de esta marca, la prcmocién ideada es 11
cita. En cambio,si en estos establecimientcs se vendieran lu-
bricantes de diferentes marcas, el dictamen N° 681/1389 seria

plenamente aplicable.

F1l presente dictamen fue acordacoen sesibn ce 22 de
Junio de 1989, con los votos de los miembrecs de esta Comisibn
Preventiva Central, sefiores Arturo Yrarrézaval Covarrubias, Ivan

Y43iez Pérez v Mario Guzmén Ossa.

El Presidente de la Comisi6n,sefor Jorge Asecio Ful
geri,mantiene su opinidén expresada en el dictamen tantas veces
meacionado, en el sentido que todas estas promociones serfan 11
citas si las empresas que tienen sus productos en promecidn,
avisan en log establecimientos de venta al detalle, en forma
destacada, el hecho de existir estas promociones y premios, pa
ra que los consumidores estén advertidos al ejercer su opcidn

de compra. Igual opinién sustenta don Gonzalo Septilveda Campos.

Notiffquese a la sociedad consultante y al sefnor Fis

cal Nacional Econdmico.




