COMISION PREVENTIVA CENTRAL
DECRETO LEY N° 211, DE 1973
LEY ANTIMONOPOLIOS
AGUSTINAS N¢® 853, PISO 12°

c.P.C. N° 719/816 /

ANT. : Consulta del sefior Mi-
nistro de Economia sobre
denuncia de UNFACH.

MAT, : Dictamen de la Comisidn.

Santiago, 26 ey 1989

El sefior Ministro de Economia, Fomente y Recons-
truccibdn ha pedide a los organismos antimonopolios que,
para atender una denuncia de la Unidn de Duefios de Farma-
cias de Chile A.G., UNFACH, investiguen los preciocs a los
gque compra y vende Farmacias Salco para determinar si
ellos obedecen a condiciocnes especiales que obtendria de

los laboratorios,

Con ese objeto; la Unidad de Ingenieria Econdmica
de la Fiscalia Nacional solicitdé a la referida farmacia
las facturas de venta de los laboraterios de un conjunto
de medicamentos coincidentes con una lista proporcionada
por UNFACHE, comc asimismo, se requiridé sus precios de ven-

ta a pGblico para los mismos medicamentos.

El andlisis de la informacibén proporcionada permite

arribar a las siguientes conclusiones:

1.- La generalidad de las compras efectuadas por Farma-
cias Salco Limitada a los laboratorios es de contado y con
los maximos descuentos por volumen. Lo anterior representa
una disminucidn del precio de lista del laboratorio del
orden de un 12% + 5% (12% descuentc por volumen, 5% des-

cuento por pago contado).

2o Los precios de venta a pOblice que mantiene cada
uno de los locales de Farmacias Salco Ltda., son iguales
entre si, para un determinado medicamento, es decir, no
existe diferencia de precios entre lcs locales de la cade-

na de Farmacias Salco Ltda.



3.- Los precics de venta al pOblico, informados por
Farmacias Salcce Ltda., no son absclutamente coincidentes
con los recoeogidos por UNFACH, porque las muestras fuercn
tomadas con una breve diferencia de dias, lo que explica

la pequefia disimilitud.

4.- Al analizar la rentabilidad, definida como el pre-
cio de venta a pUblico dividido por el precio de compra de
la farmacia al laboratorio, para aquellcs medicamentos a-
nalizados, se ¢bservan diferencias entre los resultados
obtenidos por UNFACH y los de la Fiscalia Nacional Econd-

mica.

Dicha diferencia se debe a que la rentabilidad debe
calcularse considerandoe como costo o precio de compra, el
precio con todos los descuentos preoducte del plazo de pa~
go, del volumen y/o de las ofertas. De este modo, conside-
rando un descuento de un 12% +5% en promedic, que repre-
sentarian los otros descuentos, se obtienen los siguientes

resultados:

' MARGEN ENTRE PRECIO DE VENTA NUMERO DE MEDICAMENTOS |
Y COSTO(%)

|

l I
| [
| |
[ mayor 10% |
I entre 5% - 10% 5 !
| entre 7 0% - 5% 27 ]
|  entre (- 5%) - ( 0%) 8 !
|  entre (~-10%) - ( -5%) 5 |
| entre (-15%) - (-10%) 5 l
E entre (~20%) - (-15%) 8 l
| entre (-25%) — {(-20%) 1 |
l menor -30% 4 !
| 1

TOTAL DE MEDICAMENTOS 66
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Como se puede observar de la tabla anterior, mas de
la mitad de los medicamentos (3%), tienen un precio de
venta a piblico superior al costo de reposicién, lo que

permite generar ganancias a la farmacia,

Los 31 medicamentos restantes tienen un precic a
piblico menor que el costo de reposicién, lo que no signi-
fica necesariamente que la farmacia esté vendiendo a pér-

dida, ya que deben considerarse los siguientes factores:

i) Que el costo sea menor porque el medicamento se
adquirié a un precio de oferta, de modo que, a los des-
cuentos por volumen y plazc de pago, debe agregarse la re-

baja de precio por concepto de oferta.

ii) Que el costo de referencia no sea el precio de
lista del laboratorio, pues la farmacia puede haber adqui-
ride el medicamento a una drogueria o distribuidor mayo-
rista autorizado, que suelen vender a precios més bajos

gue los de lista del laboratorio.

iii) Que la farmacia haya mantenido el producto en
stock durante un tiempo y considere como costo, para fijar
el precio de venta a pablico, el de adquisicidn més al-

macenaje y no el costo de reposicidn.,

iv) Que la farmacia, por razones de marketing deci-
da wvender el producte, aun cuando esta venta le genere
pérdidas, pues se resarce con la venta de otros productos

que pueden ser distintos de los medicamentos.

5. No obstante lo anterior y para mejor informar al
sefior Ministro, se pididé al sefior Gerente General de Far-
macias Salco que justificara los precios de venta a puabli~-
co, con IVA, de los 31 medicamentos gue aparecen con un

precio de venta a pGblico inferior al costo de reposicidn.

El1 1° de Septiembre del presente afio, la referida
farmacia contestd el oficio antes mencionado. En resumen

la respuesta sefiala lo siguilente:
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a) Como sistema habitual en la politica de fijacién de
precios, el costo de adquisicidn, el precic de la compe-
tencia, los niveles de rotacidn, la obsolescencia y la es-
tacionalidad, son los factores més relevantes para fijar

el precio de los medicamentos,

b) Las farmacias se han convertido en un mercado muy
competitive que ha desembocado en dos situaciones: una, el
beneficio econémico y social de la libre competencia para
el pais y los consumidores y la otra, la obligacién de las
farmacias de maximizar esfuerzos para entregar menores

precios de venta al consumidor, y

c) Para mantener esta linea de accidén es necesario au-
mentar los niveles de venta, para lo cual utiliza algunos
recursos como ofertas especiales con la gque se atraes a los
consumidores a sus locales, los que no sdlo adquieren di-

chos productos.

Como resultado obtiene una mezcla final positiva

que se puede comprobar en sus estados Tinancieros.,

S Después de analizar los antecedentes que ha tenido
a la vista esta Comisidn, se ha acordado informar al sefior
Ministro de Economia, Fomento y Reconstruccidén que en 1la
conducta de comercializacidn de medicamentos de Farmacias
Salco no se advierte, por ahora, una infraccidén a las nor-
mas del Decreto Ley N° 211, de 1973, pues el sistema de o-
fertas espéciales constituye una medida legitima que no
origina resultados negativos a la empresa y, en cambio,

beneficia al consumidor.

Para resolver del modo sefialado esta Comisidén ha
tenido especialmente en cuenta que, en la actualidad, los
precios a pGblico que cobran las cadenas de farmacias como
Ahumada, Brand y otras, son similares y en algunos casos
inferiores a los cobrados por Farmacia Salco Ltda., lo que
demuestra la existencia de competencia y el beneficig del

consumidor,
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Transcribase al sefior Ministro de Economia, Fomento
y Reconstruccidn y notifiquese al seflor Fiscal Nacional

Econdmico,

El presente dictamen fue acordado en sesién de esta
Comisidén de 19 de Octubre de 1989 por la unanimidad de sus
miembros seflores Gustavo Mallat Garcés, Presidente Subro-
gante, Gonzalo Seplilveda Campos, Avelino Ledn Steffens, E-

manuel Friedman Corvalén y Maric Guzmén Ossa.
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Don Mario Guzmé&n Ossa no firma el presente dictamen,

no obstante haber concurrido al acuerdo, por encontrarse

ausente,




